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Vyvoj postojti populace CR k ekonomické krizi

Vysledky exkluzivniho vyzkumu Ipsos Tambor pro Zlatou korunu
u prileZitosti konani V. Financ¢niho féra Zlatée koruny

Zari 2009

Nobody’s Unpredictable
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Cilova populace:  Populace CR ve v&ku 18 a vice

Vybérovy soubor: Reprezentativni dle regionu, velikosti mista bydliste, pohlavi, véku
a vzdélani (kvétni vybér)

Velikost souboru: N =976

Metoda dotazovani: Telefonické (Computer Assisted Telephone Interview)

Sbér dat: 1.—7.9.2009

Navaznost na vyzkumy: duben 2009

Zarijova vina vyzkumu byla realizovana pro V. Finanéni féorum Zlaté koruny.

Ipsos Tambor
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Viadni opatreni na zmenseni dopadu krize a uloha politiku

77 % obyvatel CR nedGvéfuje vladnim opatienim na zmenseni dopad(i ekonomické krize (37 %
dotazanych uvedlo, Ze jsou zcela nedostatecna, 40 % se domniva, Ze pomohou jen velmi malo).

TvewviIv s

jsou vladni opatfeni zcela nedostateCna.

Podle nazoru 70 % populace politici nepomahaji pri reSeni ekonomické krize tak, jak by méli

(53 % si mysli, ze realné nepomahaji, pouze o tom mluvi, zbyvajicich 17 % populace je nazoru, ze je
to politikim uplIné jedno). Lidé nad 35 let jsou obecné vice nespokojeni s vykony politiki nez mladsi
generace.

Plan na reSeni ekonomické krize a parlamentni volby

45 % obyvatel uvedlo, ze pfi volbach budou pfrihlizet k programtim politickych stran, jak reSit
ekonomickou krizi (zaroven 18 % respondentl deklarovalo, ze tato feSeni budou jednim z hlavnich
kritérii volby politické strany). Zeny Casté&ji nez muzi uvedli, ze k feSeni krize pfihlédnou, nicméné to pro
né nebude rozhodujici aspekt. 24 % populace pak pfiznalo, Zze k volbam nepujde, pficemz s rostoucim
vzdélanim se zvySuje predpokladana ucast.

2/3 populace nebyly schopny fict, ktera politicka strana ma nejlepsi plan na reseni ekonomickeé
krize. Plany obou nejsiln&jSich stran ODS a CSSD na fe$eni krize ziskaly shodné podporu 13 %
respondentu. Pfi pohledu na dvé nejsilngjSi strany je patrné, Ze z hlediska feSeni ekonomické krize muzi
Vvé&Fi vice ODS a Zeny vice CSSD. Zaroven s rostoucim vékem klesa pfizefi k ODS a naopak nar(sta
davéra v CSSD.

- Ipsos Tambor
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Ekonomicka krize a média

58 % obyvatel CR se domniva, ze média krizi vénuji pfiméfeny prostor (Zeny ¢astéji nez muzi).
28 % je pak nazoru, Ze se krizi zabyvaiji pfilis§ mnoho. Tento nazor sdileji Castéji muzi nez Zeny a mladsi
lidé. Naopak dichodci se domnivaji nej¢astéji (v 23 % pfipadul), Ze se média krizi vénuji malo.

Podle 46 % lidi jsou informace, které o krizi pfinaseji média, srozumitelné. Castéji to uvadi muzi nez
Zzeny. Srozumitelnost a vyuZzitelnost informaci o krizi klesa pfimo umérné se vzdélanim, stejné tak
sledovani tohoto tématu klesa spolu se vzdélanim.

Pouze 6 % populace vnima informace o krizi v médiich jako nesrozumitelné.

Obavy souvisejici s ekonomickou krizi

Davéru v ceské banky v dobé probihajici ekonomické krize deklaruje 83 % populace (témér
polovina populace divéfuje Ceskym bankam upliné, 36 % alespori Castecné).

Naproti tomu bankam zcela nedlveéfuje pouze 14 % obyvatel. VySsi divéru vykazuji muzi a mladsi
generace do 34 let.

26 % Eeské populace ma obavy ze ztraty prace v souvislosti s ekonomickou krizi.

NejvétSi obavy maji pak vyuceni zaméstnanci a pracovnici se zakladnim vzdélanim.
vzdélanim.Mezi vysokoskolaky pfipoustéji ztratu zameéstnani pouha 3 % dotazanych.

Ipsos Tambor
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Spotiebitelské chovani v dobé ekonomické krize

Od dubna do zari 2009 ubyva pocet lidi, ktefi budou snizovat celkové vydaje, spiSe bude dochazet k
hospodarnéjSimu vyuziti rozpoctu v podobé vyhledavani slev a vyhodnych nakupt. Celkoveé posililo
procento téch, ktefi na krizi reagovat nebudou, a to z 22 % na 33 %; mezi muzi tento nazor previada Castéji
nez u zen.

V dobé ekonomické krize lidé nejvice planuji usetrit na energiich (topeni, elektrika, plyn, voda) nebo
pri zajist'ovani dovolené ¢i v souvislosti s navstévou kavaren/restauraci.

Omezovani vydaji se dotkne nejméné oblasti Iéka/ Ié€iv a vitaminovych pripravki. Od dubna 2009
doSlo ke snizeni vydajl na knihy. Kufaci planuji snizit své vydaje tykajici se nakupu cigaret.

Muzi vyrazné €éastéji nez zeny uvedli, ze naklady v souvislosti s krizi nezméni. Pfesto 20 % muzu
deklarovalo, Ze snizi naklady na alkohol. Naproti tomu Zeny planuji snizit nékteré ze svych vydaju, zejména
pfi nakupu obleceni (31 %), kosmetiky/drogerie (24 %), jidla (24 %) a v oblasti telekomunikacnich sluzeb
(25 %).

Financovani Vanoc a cerpani spotrebitelského uvéru

53 % populace planuje Setfit na Vanoce, pfiCemz Zeny hodlaji Setfit Castéji nez muzi. Podil téch, ktefi
Setfit nebudou, protoZze nemaji z Eeho a zaroven pujCovat si nechtéji, roste spolu s vékem.

Témér 2/3 populace CR se dnes nechystaji éerpat spotiebitelsky tvér ani pajéku a 31 % obyvatel CR
v soucasné dobé splaci spotiebitelsky uveér. Pofizeni nového spotfebitelského uvér/pujcky avizuji pouze
4 % populace. Podil lidi, ktefi splaceji uvér, klesa s rostoucim vékem (vyjma kategorie do 24 let).

- Ipsos Tambor
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M Viadni opatreni

77 % obyvatel CR nediivéfuje vladnim opatfenim na zmenseni dopadd ekonomické krize (37 %
dotazanych uvedlo, Ze jsou zcela nedostatecna, 40 % se domniva, ze pomohou jen velmi malo).

v

v

v 7

jsou viadni opatreni zcela nedostatecna.

Co si myslite o viadnich opatfenich na zmenseni dopadti ekonomické krize v CR?

Total Pohlavi

77% ¢

Total Muz Zena

n=976 n=484 n=492
Baze: vSichni respondenti, v %

18 — 24 let

n=125

B Jsou dostatec¢na, vic udélat nelze

B Nejsou zcela dostateCna, pomohou jen velmi malo
B Jsou zcela nedostatecna

W Zadnéa opatfeni nejsou tieba

Vék

m Nevi, neuvedl\a

25— 34 let

n=222

12

35—-441let 45-54let 55-64let 65-79let

n=164 n=155 n=129 n=181
Ipsos Tambor
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M Uloha politik(i v dobé krize @

Podle nazoru 70 % populace politici nepomahaji pri reSeni ekonomické krize tak, jak by méli
(53 % si mysli, ze realné nepomahaji, pouze o tom mluvi, zbyvajicich 17 % populace je nazoru, ze je to
politikim uplné jedno). Lidé nad 35 let jsou obecné vice nespokojeni s vykony politikil nez mladsi
generace.
Jak podle vas politici pIni svou ulohu a pomahaji pri freSeni ekonomické krize? B Pomahaji maximalné v ramci svych moznosti
4 Statisticky vyznamny rozdil B Pomahaiji, ale mohli by pomahat jesté vice
v na 5% hladiné vyznamnosti 1 x L ,
M Realné nepomahaiji, pouze o tom mluvi
Tento nazor sdili astéji lidé s niz§im vzdélanim <—— | @ Nepomahaji a je jim to upIné jedno
. . B Nepomahaji a je to jediné dobfe
Total Pohlavi Vék Nevi. neuvedia

70% )}

17

18—-241let 25-34let 35-44let 45-54let 55-64let 65-79let

Muz Zena

Total

n=976 n=484 n=492
Baze: vSichni respondenti, v %

n=125 n=222 n=164 n=155 n=129 n=181
Ipsos Tambor
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M Parlamentni volby

45 % obyvatel uvedlo, ze pri volbach budou prihlizet k programitm politickych stran jak resit
ekonomickou krizi (zaroven 18 % respondentl deklarovalo, ze tato feSeni budou jednim z hlavnich kritérii
volby politické strany). Zeny €astéji nez muzi uvedli, Ze k feSeni krize pfihlédnou, nicméné to pro né nebude
rozhodujici aspekt. 24 % populace pak pfiznalo, Ze k volbam nepujde, pficemz s rostoucim vzdélanim se

zvysSuje predpokladana ucast.

Budete se rozhodovat v letosnich parlamentnich volbach podle toho, jaké maji strany recepty na

feSeni ekonomické krize?
A Statisticky vyznamny rozdil

v na 5% hiladiné vyznamnosti Tento nazor sdili nepatrné ¢astéji lidé do 44 let +—

Total Pohlavi

B Ano, je to pro mne to hlavni

B Ano, je to jedno z hlavnich kritérii

m Pfihlédnu k tomu, ale rozhodujici to pro mne neni
B Rozhoduji se podle néceho jiného

Vzdélani

B Nepujdu volit
Nevi, neuvedl\a (nenabizejte)

Total Muz Zena ZS Vyuéen\a SS s maturitou VS, VOS,
Postgradual
n=976 n=484 n=492 n=144 n=372 n=337 n=123
Baze: vSichni respondenti, v % |pSOS Tamb or
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M Plan na reseni ekonomickeé krize IELIE
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2/3 populace nebyly schopny fict, ktera politicka strana ma nejlepsi plan na reseni ekonomické
krize.

Plany obou nejsilngjsich stran ODS a CSSD na feSeni krize ziskaly shodné& podporu 13 % respondentd. P¥i
pohledu na dvé nejsilnéjsi strany je patrné, Ze z hlediska feSeni ekonomické krize muzi véfi vice ODS a

zeny vice CSSD. Zarover s rostoucim vékem klesa pfizefi k ODS a naopak nardsta davéra v CSSD.
Ktera politicka strana ma podle Vas nejlepSi plan na feSeni ekonomické krize?
Ze ma ODS nejlepsi plan ze vSech stran na feseni ekonomicka krize se domnivaji éastéji lidé s vy$sim vzdélanim «—— | B ODS

Lidé s nizsim vzdélanim sdili ¢astéji nazor, ze ma nejlepsi plan na reseni krize CSSD +— |l CSSD

A Statisticky vyznamny rozdil

v na 5% hladiné vyznamnosti WTOPO09
B KSCM
Total Pohlavi Vek W Zadna

Nevi, neuvedh\a

<

22

3

65 %9

18 —24 let 25—-34 let 35—-44 let 45— 54 let 55 - 64 let 65— 79 let

n=976 n=484 n=492

n=125 n=222 n=164 n=155 n=129 n=181

Pozn.: baze vsichni respondenti v % (dopocet do 100 % tvori ostatni politické strany s podilem odpovédi do 1 %) Ip sos Tambor
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Davéru v ceské banky v dobé probihajici ekonomické krize deklaruje 83 % populace (t¢mér polovina
populace duvéruje Ceskym bankam upliné, 36 % alespon ¢astecné).

Naproti tomu bankam zcela neduvéfuje pouze 14 % obyvatel. VyS$Si divéru vykazuji muzi a mladsi
generace do 34 let.

Vérite ¢eskym bankam v dobé probihajici ekonomické krize?

A Statisticky vyznamny rozdil
v ha 5% hladiné vyznamnosti

Total

83 %

Pohlavi

Bankam duavéruji ¢astéji lidé s vy$Sim vzdélanim <«—— |l Ano

W Jen ¢astedné
m Ne

Vék

B Nevi, neuvedi\a

Ipsos Tambor

14 15
Total Muz Zena 18—-24let 25-341let 35-44let 45-54let 55-64let 65-79let
n=976 n=484 n=492 n=125 n=222 n=164 n=155 n=129 n=181
Baze: vSichni respondenti, v %
Vyvoj postojli populace CR k ekonomické krizi 10



M Ekonomicka krize a pozornost medii SO,

begggp

58 % obyvatel CR se domniva, ze média krizi vénuji pfiméfeny prostor (Zeny &astgji nez muzi). 28 %
je pak nazoru, ze se krizi zabyvaji priliSs mnoho. Tento nazor sdileji Castéji muzi nez Zzeny a mladsi lidé.
Naopak duchodci se domnivaji (v 23 % pfipadl), ze se média krizi vénuji malo.

Jakou miru pozornosti podle Vas vénuji eska média ekonomické krizi?

A Statisticky vyznamny rozdil

% na 5% hladiné vyznamnosti Tento nazor sdili nejéastéji lidé se zakladnim vzdélanim <+—— | W Média se krizi vénuji malo

Total Pohlavi

Total Muz Zena

n=976 n=484 n=492
Baze: vSichni respondenti, v %

B Média krizi vénuji pfiméfeny prostor

Vék

B Média se krizi vénuji pfilis mnoho
B Nevi, neuvedl\a (nenabizejte)

18 — 24 let 25— 34 let

n=125 n=222

35—-44let 45-541let 55-64let 65-79let

n=164 n=155 n=129 n=181
Ipsos Tambor

Vyvoj postojli populace CR k ekonomické krizi
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M Ekonomicka krize a srozumitelnost médii

Podle 46% lidi jsou informace, které o krizi pfinaseji média, srozumitelné. Casté&ji to uvadi muzi nez
Zzeny. Srozumitelnost a vyuzitelnost informaci o krizi klesa pfimo umérné se vzdélanim, stejné tak
sledovani tohoto tématu klesa spolu se vzdélanim. Pouze 6 % populace vnima informace o krizi v

médiich jako nesrozumitelné.

Jsou podle Vas informace o ekonomickeé krizi, které prinaseji ceska média, srozumitelné a

v Zivoté vyuZitelné?

A Statisticky vyznamny rozdil
v ha 5% hladiné vyznamnosti

Total Pohlavi

46%

” ”

Vzdélani

B Ano, jsou srozumitelné i praktické

B Jsou srozumitelné, ale ja je v praxi pfiliS nevyuziji
m Nékterym informacim rozumim, jinym moc ne

B Ne, nerozumim tomu, jak média informuji

B Ne, nesleduii toto téma v médiich

Total Zena ZS Vyuéen\a SS s maturitou VS, VOS,
Postgradual
n=976 n=484 n=492 n=144 n=372 n=337 n=123
Baze: vSichni respondenti, v % Ip sos Tam b or
Vyvoj postojli populace CR k ekonomické krizi 12



M Obavy souvisejici se ztratou prace

26 % Ceské populace ma obavy ze ztraty prace v souvislosti s ekonomickou krizi. Nejvétsi obavy
maji pak vyuCeni zaméstnanci a pracovnici se zakladnim vzdélanim.Mezi vysokoskolaky pripoustéji ztratu

zaméstnani pouha 3 % dotazanych.

Mate obavy z toho, Ze v souvislosti s ekonomickou krizi pfijdete o praci?

A Statisticky vyznamny rozdil

v ha 5% hladiné vyznamnosti

Total

Top 2 Box 26

Total

n=976

Baze: vSichni respondenti, v %

Pohlavi

26

Muz

n=484

M Rozhodné ano
B SpiSe ano
M Spise ne

Vzdél

[«'}

n

—

B Rozhodné ne

Zena

n=492

B Nevi, neuvedi\a
18

11

Vyuéen\a SS s maturitou VS, VOS,
Postgradual
n=319 n=299 n=110

Ipsos Tambor
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M Reakce na ekonomickou krizi L6

Od dubna do zari 2009 ubyva pocet lidi, ktefi budou snizovat celkové vydaje, spiSe bude dochazet k
hospodarnéjSimu vyuziti rozpo¢tu v podobé vyhledavani slev a vyhodnych nakupt. Celkové posililo
procento téch, ktefi na krizi reagovat nebudou, a to z 22 % na 33 %; mezi muzi tento nazor prevlada Castéji
nez u zen.

Jakym zpusobem reagujete na ekonomickou krizi?

Total Pohlavi [Dube

f Statisticky vyznamny rozdil

v na 5% hladiné vyznamg?ﬁti ovat vydaje Dupen 48 Mus 41 N ][42%]
Zari Zena 44 [53%]
v

S Odlozim vétsi vydaje Duben | MUZ | [35%]
Zari Zena [43%]

oo Spofit penize D0 oy 717 N VA
Z&Fi Zena [33%]

"~ "Nebudu reagovat nijak DU0¢" oy T M2 e o4 [26%]
Zari Zena : [18%)]

‘Nakoupim zboZi, jehoz cena pubon [ i 00 Mo . 0%
vyrazne klesne ZaFi Zena [17%]

Y 07 5717 I S MiZ e T T TTTTTT [9%]

Hledam si nové zaméstnani

Zafi Zena 14 4 [8%]
Odlozim zalozeni rodiny Duben Muz [4%]

B Muzi(n=484, zafi)
W Zeny (n=492, zat)  [5%]

B Duben (n=500)
W Zafi(n=976)

Baze: vSichni respondenti, v % |pSOS Tam bOI‘

Vyvoj postojli populace CR k ekonomické krizi 14



Spotrebitelské chovani v dobé krize I.
Kde se budou nejvice snizovat vydaje ?

1AL

.%,._n

V dobé ekonomické krize lidé nejvice planuji usetrit na energiich (topeni, elektrika, plyn, voda) nebo pfi
zajistovani dovolené €i v souvislosti s navstévou kavaren/restauraci.

Do jaké miry planujete zménit své vydaje v nasledujicich oblastech?

A Statisticky vyznamny rozdil

+ na 5% hladiné vyznamnosti B Zcelaomezim M Snizim ® Nezménim BEZvwySim B \Wrazné zvySim Nevim  ® Netyka se mne
Topeni, pup Investice do
elektrika, """ Nezjistovano vybaveni " IS 55 11 l
plyn, voda domacnosti
Zari Zari
33 60 3 7 21 54 5
 Dovolend, pupen pueme Domaci  Duben puummse s
cestovani 23 51 5 spotrebice 7 18 62 S5 7
Zari Zari
12 21 42 4 5 20 58 3
""" Kavarmny, puser BUESSSSSEETII ETTTNESYEE  Telekomunik.  pupen NSRS
restaurace 22 45 3 2 sluzby (telefon 3 19 72 a
a internet)
Zari Zari
9 22 39 1 3 21 70 i
 Spotiebni puven PUEVERETETIIIEEE 0 Kultura pupen EEDE A
elektronika 10 21 57 4 (divadlo, kino 7 15 61 4/ 13
Zari koncerty)
(0] 20 51 3 8 16 47 2
""" Obleceni puben pueesmmmmrrmsennnmneem = Nabytek  pDuven EovEESEETTTTT B
3 68 4 yt el 14 17 49 5
Zari 1l Zari
5 2 = A 0 14 [IEE
Baze: vsichni respondenti, v %, n=500 v dubnu / n= 976 v zari
£ — Ipsos Tambor
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Spotrebitelské chovani v dobé krize |l. Y
Kde se budou nejméné ménit vydaje ? g@%

.

Omezovani vydaja se dotkne nejméné oblasti Iékl/ IéCiv a vitaminovych pripravka. Od dubna 2009 doslo
ke snizeni vydaju na knihy. Kufaci planuji snizit své vydaje tykajici se nakupu cigaret.

Do jaké miry plénujete zménit své vydaje v nasledujicich oblastech?

A Statisticky vyznamny rozdil i iZi ani i) v S 7 Wi i e
! na 5% hiading vyznamnosti BN Zcelaomezim M Snizim ® Nezménim B ZvySim ® \yrazné zvySim Nevim  ® Netyka se mne

Léky a lécivé pypen Navstéva pupen
pripravky R4 74 6 sportovnich 7 12 50 5

akci

Vitaminové pypen
pripravky

20 74 5 Kosmetika, 73 o4
drogerie
Zafi
18 77 3 68 AH
""" Pohonné Duber ST IE I EmEE Sportovni e BEETET VS
hmoty P 19 62 5 SV%%ESXRE Duben [ SgEp 51 7
Zari Zari

ND
-
(0]
I
N
\V)
~
-
(&)
1SS
N
W
I
[\

Baze: vSichni respondenti, v %, n=500 v dubnu / n= 976 v zari

- Ipsos Tambor
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Spotrebitelské chovani v dobé krize lIl.
POHLAVI

Muzi vyrazné ¢astéji nez zeny uvedli, ze naklady v souvislosti s krizi nezméni. Pfesto 20 % muzu
deklarovalo, Ze snizi naklady na alkohol. Naproti tomu Zeny planuji snizit nékteré ze svych vydaja, zejména pfi
nakupu obleceni (31 %), kosmetiky/drogerie (24 %), jidla (24 %) a v oblasti telekomunikacnich sluzeb (25 %).

Do jaké miry plénujete zménit své vydaje v nasledujicich oblastech?

( Spotrebitelské chovani v %) \
Naklad srliiim Naklady nezr:nénim
Odpovédi s vyznamné vyssi Cetnosti, 5% hladina vyznamnosti Muz Zena Muz Zena
n=484 n=492 n=484 n=492
Topeni, elektrika, plyn, voda 31 35 63 58
Dovolena, cestovani 22 19 47 37
Kavarny, restaurace 25 20 47 30
Spotrebni elektronika 19 22 57 44
Obleceni 18 31 72 55
Investice do vybaveni domacnosti obecné 22 20 58 50
Domaci spotiebice 21 19 63 53
Telekomunikacni sluzby (telefon a internet) 17 25 75 66
Kultura (divadlo, kino, koncerty apod.) 16 16 53 42
Nabytek 15 13 51 45
Sportovni vybaveni 14 17 52 33
Kosmetika, drogerie 14 24 71 66
Knihy 11 18 57 46
Alkohol 20 11 49 28
Navstéva sportovnich akci 12 13 53 29
Pohonné hmoty 18 19 63 45
Jidlo 13 24 82 71
Cigarety 12 11 25 18
Vitaminové pfipravky 8 14 51 50
Léky a IéCivé pfipravky 6 6 74 76 J

Baze: vsichni respondenti

Ipsos Tambor
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M Financovani Vanoc

’FOR@/

53 % populace planuje Setrit na Vanoce, pficemz Zeny hodlaji Setfit Castéji nez muzi. Podil téch, ktefi
Setfit nebudou, protoze nemaji z ¢eho a zaroven pujcovat si nechtéji, roste spolu s vékem.

Budete si letos Setfit penize na Vanoce?

A Statisticky vyznamny rozdil
v ha 5% hladiné vyznamnosti

Total Pohlavi

Cim vyssi vzdélani, tim mensi potieba Setiit. «—— | B Ne, Seffit nepotrebuii

B Ano

m Ne, Setfit nemam z €eho, ale penize si pujcim

Vék

B Ne, Setfit nemam z Ceho, ale penize si

24

3
11

pujcovat nebudu

Ipsos Tambor

Total Muz Zena 18—-24let 25-341let 35-44let 45-54let 55-64let 65-79let
n=976 n=484 n=492 n=125 n=222 n=164 n=155 n=129 n=181
Baze: vSichni respondenti, v %
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M Cerpani spotfebitelského Gvéru

PAL{
i

&“ORUgV’

'Iv'émél" 2/3 populace CR se dnes nechystaji éerpat spotiebitelsky Gvér ani ptjéku a 31 % obyvatel
CR v soucasné dobé splaci spotrebitelsky uvér. Pofizeni nového spotiebitelského uvér/pujcky avizuiji
pouze 4 % populace. Podil lidi, ktefi splaceji uvér, klesa s rostoucim vékem (vyjma kategorie do 24 let).

Chystate se v soucasné dobé Cerpat spotiebitelsky uvér, tj. pajcku?

Podil téch, ktefi v sou€asné dobé splaceji je vy$si u populace s niz$im vzdélanim. <——— | M Ne, v souCasné dobé jiz pljcku splacim

4 Statisticky vyznamny rozdil €im vyssi vzdélani, tim mensi potfeba puajéky. «—— | B Ne, pUjcku nepotfebuii

v ha 5% hladiné vyznamnosti

Total Pohlavi

)
O

m Ano, chystam se Cerpat menSi castku

Vék

B Ano, chystam se Cerpat vysSi Castku

3

B Jesté nejsem rozhodnut\a

6
20 S

94
68

Ipsos Tambor

Total Muz Zena 18—-24let 25-34let 35-44let 45-54let 55-641let 65-79let
n=976 n=484 n=492 n=125 n=222 n=164 n=155 n=129 n=181
Baze: vSichni respondenti, v %
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