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A Step Ahead



ÁVĨbŊrovĨvzorek pŚedstavujereprezentativn²vzorek internetov®populace ĻRstarġ²15 -ti let .

AnalĨzadat byla uskuteļnŊnana vzorku 508 respondentŢ. Tento vzorek reprezentuje 3 921 198

lid².

ÁVĨzkumbyl realizov§ntechnikou jednotn®hodotazn²kuprostŚednictv²minternetov®ho

sbŊru. VĨzkumprob²haljako jednor§zovĨuzavŚenĨsbŊrdat .

ÁTer®nn²sbŊrprob²halv dobŊod 15 . z§Ś²do 16 . z§Ś²2009 na webov®mrozhran²

MEDIARESEARCH,a.s. po e-mailov®vĨzvŊoddŊlen²Komunikacea spr§vypanelu.

ÁRespondenti jsou souļ§st²net-panelu spoleļnostiMEDIARESEARCH,a.s. Rekrutace do net-panelu

prob²h§kombinac²nŊkolikametod s c²lemvylouļitfaleġn®identity respondentŢ. TŊmitometodami

jsou: F2F rekrutaļn²rozhovor tazatele s respondentem a banner/pop-up dotazn²kna internetu v

kombinaci s telefonickĨmovŊŚen²mvyplnŊnĨch¼dajŢ,kter®poloģen²mstejnĨchot§zekjednoznaļnŊ

vylouļ²faleġn®identity respondentŢ.

ÁNet -panel byl zaloģenroku 2006 , je kontinu§lnŊobmŊŔov§na rozġiŚov§n,jeho socio-

demografick®¼dajejsou minim§lnŊ1x roļnŊaktualizov§ny. Aktu§ln²poļetrespondentŢv net-panelu

je pŚibliģnŊ6 000 osob.
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ÁInstrukce respondentŢmbyly pŚed§nyprostŚednictv²mpokynŢk vĨzkumuum²stŊnĨchv e-mailu a

na webu net-panelu. Respondenti mŊlik dispozici takt®ģbezplatnou zelenou linku pro zodpovŊzen²

jejich dotazŢk vĨzkumu.

ÁSyst®mautomatick®kontroly prŢbŊģnŊvyhodnocuje spr§vnostvyplŔov§n²dotazn²kŢa zajiġŠuje

prvn²stupeŔļiġtŊn²dat. Elektronick§forma dotazn²kuumoģŔujekontrolovat automaticky vĨraznou

ļ§stvazeb mezi jednotlivĨmiot§zkami.

ÁĻiġtŊn²dat zahrnuje procedury na vyplnŊn²ŚadypromŊnnĨchdotazn²kua mnoh®dalġ²kontroln²

postupy vyvinut®a standardizovan®naġ²agenturou.

ÁV§ģen²dat zajiġŠujereprezentativnost vzorku v z§kladn²chsocio-demografickĨchpromŊnnĨch.

ZkoumanĨvzorek byl nav§ģenpodle promŊnnĨchpohlav²,vŊka vzdŊl§n²respondentŢna

internetovou populaci ĻR. V§hymaj²dobr®charakteristiky (rozmez²0,8 aģ1,4).

ÁZpracov§n²dat bylo uskuteļnŊnov software SPSS.
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CHARAKTERISTIKY VħBŉROV£HO SOUBORU
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PřESUN NOVIN NA INTERNET
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Ne, za zpravodajskĨ obsah nechci platit
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OCHOTA PLATIT ZA INTERNETOV£ ZPRAVODAJSTVĉ
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Ano, maxim§lnŊ 200Kļ mŊs²ļnŊ nebo 2400Kļ roļnŊ
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Ano, ale jinou formou
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ZPšSOB PLACENĉ ZA INTERNETOV£ ZPRAVODAJSTVĉ
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VħZKUM ZPRAVODAJSTVĉ

A Step Ahead 11

Zpravodajsk® servery vĻR 09
VolnŊ prodejn§ studie ïŚ²jen/listopad 2009

Å NejļastŊji navġtŊvovan® televize, r§dia, den²ky a zpravodajsk® weby 

Å Ļas str§venĨ sledov§n²m zpravodajstv² na rŢznĨch m®di²ch

Å Nejv²ce vyhovuj²c² m®dia vzhledem ke zpravodajstv²

Å Znalost zpravodajskĨch serverŢ, frekvence n§vġtŊvnosti zpravodajskĨch serverŢ

Å Preference zpravodajskĨch webŢ z hlediska rŢznĨch typŢ zpravodajstv² 

Å Identifikace a Śazen² faktorŢ, ovlivŔuj²c² n§vġtŊvnost zpravodajskĨch serverŢ dle dŢleģitosti

Å Podrobn® hodnocen² atributŢ uģivateli i neuģivateli jednotlivĨch serverŢ 

Å Zpravodajstv² a soci§ln² m®dia, zpravodajstv² v mobiln²ch telefonech

Å Srovn§n² vĨsledkŢ vĨzkumu 2008/2009

Å Placen² za zpravodajstv²:

V Jak ļasto sledujete zpravodajstv² na internetu?
V Kter® tiġtŊn® noviny si obvykle kupujete?
V Kolik je podle V§s maxim§ln² pŚimŊŚen§ cena za vĨtisk novin, kter® si obvykle kupujete?
V Mysl²te, ģe vydavatelstv² zaļnou vyģadovat platby za zpravodajskĨ obsah na internetu?
V KterĨ zpŢsob plateb za zpravodajskĨ obsah byste nejv²ce preferoval(a)?
V Frekvence sledov§n² zpravodajstv² na vrŢznĨch typech m®di²
V Televize, r§dio, den²ky, zpravodajsk® weby é

Vzorek 500 respondentŢ 15+ 
na internetov®m Netpanelu 
(internetov§ populace)
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